TRC SBARCA A BOLOGNA

di Enzo Chiarullo

redazione di TRC, che per l'occasione ha fatto un

approfondito restyling dellimmagine di rete (scegliendo
il colore azzurro, appunto), rinnovanda it logo, a cui & stato
aggiunto un accento, quello emitiano, inconfondibile, che
nelle diverse sfumature caratterizza la conduzione e il bacino
d'utenza di questa nota e apprezzata emittente televisiva
radicatissima a Modena.
Abbiamo incontrato Ettore Tazzioli, che di TRC & il direttore da
circa 3 anni {dope una lunga esperienza nella carta stampata,
avendo lavorato per ‘Il Resto del Carlino’ occupandosi per il

F jocco azzurth a Bologna per Larrivo della nuova

Levist

at

Un bel safto di gualita. La nuova sede bolognese di TRC, che si afiianca a quella di Modena,
segnando P'espansione del’emittente emiliana.
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Lag storica emittente modenese TRC sbarca a
Bologna con una redazione dedicata, un rapporio
privilegiato con le cooperaiive e un palinsesto
‘regionale’ Parla il direttore Ettore Tozzioli

inconfondibile

nazionale di interni, esteri ed economia), e con lui abbiamo
approfondito il nuovo corso dell'emittente, anche alla luce
dellawvio dei lavori nella nuova sede bolognese, atl'indomani
del debutto sul territoric in occasione dellinaugurazione del
Mercate di Mezzo, uno spazio del centro storico riqualificato
e dedicato alta promozione dell'enogastronomia locale: in
questo caso TRC era emittente ufficiale dell'evento, Ecco cosa
ci ha raccontato Tazzioli...

Qual & dunque il ‘senso’ del vostro approdo a Bologna dalla
vicina Modena?

In realtd intendiamo promuovere un palinsesto regionale,
diversificato a livello locale solo per quanto riguarda 1 Tg. La
decisione di coprire il territorio regionale é di due anni fa.
Tradizionalmente leader sul temitorio modenese da 35 anmi,
TRC era pronta con il digitale terrestre ad uscire dai suoi
confini tradizionali per allargare it suo bacino d'utenza ad una
dimensione regionale. ‘

& un’operazicne strategica per la raccolta pubblicitaria,
visto che in queste modo vi rivolgerete a un territorio e a
un pubblico pill ampi?

i, af nuovi investitori TRC offre un palinsesto fatto di
informazione autoprodotta, il che significa costruire te redaziony
con giomalisti veri, in grado di offrire una sintesi ragionata di
cid che awiene nel territorio regionale. £ questa la cosa che
ho voluto e istituzionalizzato: nell’era della polverizzazione
dell'ascolto i nostro asset, a garanzia di futuro, é essere la
Tv dellinformazione! Se é vero cio che dicono gli addetti ai
lavori, owvero che il futuro sta nella tematizzazione, la nostra
tematizzazione é l'informazione legata ol territorio.




Non & che pensiamo di aver inventato l'acqua calda, ma

cio che proviamo a fare é qualcosa di molto serio e di
qualitativamente alto: abbiamo una struttura df 35 persone
{comprese tutte le seds), negli ultimi tre mesi ho assunto con
contratto a tempo indeterminato 10 giornalisti e lorganico
non & ancorg a regime. Intendiamo coprire in modo serio e
capillare un territorio ampio che comprende tuito Falveo della
via Emitia, evitando il pitr possibite l'errore di fare riferimento
Solo alla localitd in cui si ha sede,

Per fare questo abbiamo realizzato format onginali e
autoprodotts sui temi dell'economia, detlo spettacolo, della
cultura, del cibo. .. Sono tutte cose che “viaggiano™ lungo la
via Emilia e basta intercettarle una volta per creare contenuti
interessanti per tutto il teritorio. Quello che invece non
viaggia lungo la vig Emilia - avendo “dazi” locali - sono le
news, quelle te le devi andare a cercare e confezionare di
localita in localita. v

(i sono esperienze importanti a cui facciamo riferimento, per
esempio I taglio locale offerto dal quotidiano ‘I Resto del
Carting’, con le sue pagine dedicate ai territori provinciali, mg
esiste anche l'esperienza di £ T, con il suo approccio regionale,
Non i possiamo certamente considerare originali e neppure
intendo annunciare che apriremo una redazione in ogni cittd
{poiché sarebbe uno sforzo insostenibile), tuttavia suppiamo
bene che non esistono news dj interesse meramente regionale
(salvo cibo, economia e cu!tura,’a cui dedichiamo 1 nostri
programmi specifici) e ho quindi bisogno df essere Pii presente
sul capoluago.

Bologna sard presto Citta Metropolitana e ha bisagno di noi
per farsi accettare come capoluogo anche negli altri territori
regionali: ritengo che una Tv locale sia lo strumento pit
efficace per parlare con le comunito extracittadine.

Cosa intendete fare per farvi notare dai telespettatori dei
Bolognese?

Gid ora, senza avere fatto particolari exploit on-air. siamo
percepifi come punto di riferimento televisivo regionale, ce lo
confermano T numeri def dati Auditel che ci premiano come
primi in regione e partiamo quindi da una buona base. La
conferma della qualita della nostra scelta editorile viene

dal fatto che é stato sufficiente lanciare il segnale Juori dat
termitorio per avere subito credito da parte dei telespettator

e questo dipende certamente dai contenuti: chiungue si
sintonizzi su TRC (stamo af canale 15 dell LCN) trova un format
curato da un giornalistq, con taglio informativo, non trova
televendite (fino a prova contraria siamo i primi tra le Tv locali
di dimensione paragonabile alla nostra ad avere eliminato al
100% le televendite, privilegiando altri modelli di marketing e
la tabellare}, bensi solo format autoprodotti su temi generalf
che possono essere interessanti sia per il telespettatore di
Reggio Emilia sia per quetio di Imola (viscontra molto successo
per esempio “Su la Zampa”, il nostro programma dedicato agli
animali domestici).

Puntiamo, come dicevo, sull'informazione offrendo
allinvestitore pubblicitario la possibilita df abbinare il suo
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Ora c'é I"accento. Enrico Tazzioli,
direttore dell’zmittente emiliana TR,
che ha adesso cambiato anche ook’
abbandanando il lego con il classico
‘canarino giallo’,

marchio ad un palinsesto ben
congegnato e giornalisticamente
accurato e, per l'approccio

alle realtd aziendali, abbiamo
travato un canale diverso che
consente al nostro commerciale
di mettere a valore la vasta
area di fornitori delln Grande
Distribuzione Organizzata dei
supermercati Coop. Il nostro
editore (e proprietario al 100%)
& infatti Coop Estense, editore che considero d'eccezione, vista
la scarsissima invadenza, che ha appoggiato la realizzazione
di format orientati al mondo “consumer”, come “Buone Cose”,
un programma settimanole che mette in comunicazione chi
produce con chi consuma, oppure “Custodi defla natura”,
affidato a Federico Fazzuoli (ex ‘Linea Verde’ Rai}, che
ovunque vada viene riconoscitto e apprezzato, anche se nel
suo caso Uaccento é diverso,

Quindi che Tv hal deciso di fare adesso che siete usciti dai
confini modenesi?

Stiamo molto attenti o separare I'informazione dally
pubblicita, ol punto che siamo usciti immuni dal recente
scandalo scoppiato in zona degli spazi Tv comprati o
mascherati, ma in virti del rapporto con Coop possiamo avere
nel nostro portafogtio-clienti (per la tabellare} anche grandf
grippi, che di solito snobbano le locali, oppure otteniamo

Una novita nell'emittenza della regions, La redazions holognese di TRC al lavoro. La Tv deila
Coop Estense con sede centrale a Modena avrd ora una dimensione regionale, con un palinsesto
che possa interessare Vintera reglone ma con news articolate a livellg provinciale, per adesso a
Modena e Bologra. In queste pagine, altre immagini inerent} { nuovi studi felsiner di TRC.
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[Tncarico di Tv uffidiale per la copertura di roadshow di marchi
importanti.

La decisione di aprire ung redazione a Bologna nasce dallo
convinzione che loltuale copertura televisiva della cittd

non sia ancora del tutto adeguata afla realts cittading

(fatta eccezione per lo sport). Ritengo ci siano spazi per

una proposta alternativa come la nostra e siamo partiti

con cautela, come un piceolo diesel, ma sono certo che
gradualmente la gente che entrerit in contatto con noi avrg
modo’di apprezzayci e di fidelizzarsi.

Sono fifliti i tempi in cui la gente conosceva il palinsesto di
ogni Tv e i veniva a cercare, oggi chi incappa facendo zopping
sul nastro canale trova sempre cose interessanti e fatte bene,
e con il tempo sapra apprezzare la nostra lineq e le nostre
produzioni.

Non abbiamo ancora fatto annunci eclatanti e, nonostante

la grande aspettativa in cittd, siomo partiti un po” sottovoce,
con una piccola redazione di 8 giornalisti, 3 tecnici in sede +
collaborazioni esterne in base ella esigenze, in una sede non
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certo faraonica ma con tutti i confort. A questo proposito
intendiamo appraofondire anche qui a Bologna la scelta gid
fotta a Modena di non avere studi fisici bensi virtual set do
adattare alle diverse esigenze, (Juesta opportunita offerta
dalla tecnologia ha consentito nel corso del 2013 una sorta
di benefica esplosione del nostro palinsesto: oltre i Tg e i Tg
Sport abbiamo oggi 27 format a rotazione settimanale (con
qualcosa di quotidiono), tutti autoprodotti, di cuf il 90% fatto
con virtuol set, sia in caso di ospiti in studio sig quando c'é
solo un conduttore,

Quande io sono armvato ofla direzione dell'emittente ho
trovato una Tv che giocava le sue carte dal primo pomeniggio,
mancava la diretta al mattino (scelta costosa ma scarsamente
redditizia}. Ho deciso di introdurla, perché la ritengo una
sorta di marchio di qualitd per chi come noi punta molto
sull'approccio giornalistico e questa scelta sta raccogliendo
Srutti. Infatti, “Freschi di stampa’, il nostro format di rassegna
stampa fatto con il lovagnone touch screen, o ha consentito
di raggiungere i 17mila contatti nella fascia oraria 7 - 9 in tre
mesi, creando una base di ascolto per il programma in ditetta
“Detto tra noi”, che realizziame a Modena in uno studio
tradizionale, in onda fino alle 12.30, con ospiti in studio e la
conduzione di un giornalista su temi “generalisti”,
U'emissione del segnale avviene da Modena, anche per le
produzioni bolognesi, che utilizzono un ponte (ridondato

su fibra ottica); questo perché siamo ung sola Tv: una Ty
regianale con un accento inconfondibile (come dice il nostro
claim), siamo emiliont e intendigmo ribadirlo. Dopo tanti
anni di “uccellino”, abbiamo recentemente cambiato logo e
immagine d'antenna (affidando ¥ lavore allo studio Sueo di
Francesco Ricci) e il cambiamento é stato subito apprezzato
dal pubblico.

Offriamo un palinsesto unico per tutta lo regione, cambiano
solo le news owvero i Ty, uno centrato su Modena e (no su
Bologna (alle 14 e alle 19.30, con qualche forma di replica).
LEmilia centrale vede quello di Modena, mentre lareq
bolognese e parte della Romuagna vedono quelie di Bologna,
La sede di Bologna non fa solo il Tg ma anche alcuni format,
come Applausi” (1l settimanale dedicato a spettacoli e cultura)
e ‘Via Emilia Net” (economia, abbinato anche all'apposito




portale Web). Proprio in questi giomi abbiamo curato
lingugurazione del Mercato di Mezzo: eravamo Vemittente
ufficiale per conto di Coop Adriatica (principale sponsor del
Mercato di Mezzo),

Quindi ¢’& una sorta di accordo tra le due Coop oppure
anche Coop Adriatica intende entrare nella compagine
societaria di TRC?

Non & all'ordine del giorno che si allarghi la compagine
societaria di TRC ma vedremo nel tempo se ci saranno nuovi
interessi. Coop Estense ¢ l'editore di TRC e ne & proprietaria al
100%; aprendo una redazione su Bologna - area di pertinenza
di Coop Adriatica - abbiamo awiato una partnership non di
tipo societario ma di collaborazione con la Coop locale, cosi
corne con altri soggett, ‘

Per le stesse ragioni siamo coinvolti in FICO (Fabbrica
Italiona Contading), un progetto come minimo di caratura
nazionale che nasce e parte da Bologna e con noi ha gia
un'emittente di riferimento. In questa fase siamo partiti un
po’ in sordina: questo periodo fino a settembre ¢ servird
per ‘prendere le misure. Con Uinizio della stagione invece
sarerno pronti per farci conoscere e stiamo lavorando
allorganizzazione i un grande evento dj fine estate in
centro a Bologna. A differenza di altre emittenti locali non

. ¥
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abbiamo una stazione radiofonica collegata (Radio TRC in
realta c'era ma é stata chiusa qualche tempo fa; N.d.R. ) ma
abbiamo awviato, nella pitl rigorosa autonomia reciproca, un
proficuo rapporto di collaboraziene con Radio Bruno, a cui

ci sentiame vicini per l'approccio regionale e per lu seretd
professionale. Tra le novitd, vorrei ricordare anche i recente
debutto di “Mirella nel paese del bel canto”, un format
dedicato alla lirica prodotto nella scuola internazionale di
canto che Mirella Freni ha a Modena.

Abbiamo anche 2 siti web per integrare lemissione televisiva:
si tratta di tre.ty, sito di notizie e di video (piattaforma video
con streaming tv di cid che va in onda in quel momento e vod)
e di vicemilia.net (portale tematico dedicato ad economia e
finanza, molto visitato dalla community degli addetti ai lavor)
legato ol programma cui accennavo prima. Questa é anche una
delle due trasmissioni che conduco personalmente (insieme a
Nautilus’). Dal 28 febbraio 2011 sono nati anche i canali Trc
2 Sport (visibile sul canale 185) e Trc 3 Cultura (297), mentre
VMT, VideoModenalelestar, & da molti anni la rete gemella

di Trc, visibile sul canale 96. Su VMT trovano spazio, accanto

a una selezione delle produzioni di TRC, anche trasmissioni
dedicate olla musica e afla pallavolo femminile. Tra le novit
anche UMT 2, che si trova sul canale 215 e YMT 3 S&C, sport e
cultura, sul canale 618. B
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